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Xerfi Etudes vient de réaliser une analyse approfondie de 65 pages sur Pernod Ricard. Cette étude offre un panorama
complet du groupe, de ses marchés, et de ses concurrents.

Elle apporte une information rigoureuse et indépendante, en présentant de maniere structurée et opérationnelle :
L’organisation du groupe et les caractéristiques de ses principales divisions,

L’analyse du marché et sa segmentation,

Les positions du groupe et les évolutions concurrentielles,

Les facteurs de changement et leurs conséquences sur I'activité,

Les faits marquants de la vie du groupe et les enjeux stratégiques clés.
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d’expédition choisi. Je demeure a votre entiére disposition pour tous renseignements complémentaires, et vous prie de
recevoir, Madame, Monsieur, I'expression de mes sinceres salutations.

Valérie Cohen
Directrice de la diffusion
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Réalisation de I’étude : cette étude a été réalisée par Nicolas Garin, chargé d’études a Xerfi Etudes. Les travaux
d’analyses et de synthéses ont été effectués a partir de sources documentaires, électroniques et publications
recueillies au cours des deux mois précédant la sortie de I'étude.

Cette étude fait partie d’'une collection de 55 groupes. Chaque étude comprend des informations et analyses sur :

v I'évolution conjoncturelle et son positionnement concurrentiel
v la structure industrielle
v les perspectives stratégiques

Sommaire de I’étude : plus de 65 pages de données, d’analyses et de synthéses
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| La table des tableaux & graphiques : la source d’information la plus compléte

T15

T19

T20
T21
T22

Le chiffre d'affaires du groupe Pernod Ricard T23  L'évolution du taux de marge brute de Pernod Ricard par zone

Le chiffre d'affaires consolidé de Pernod Ricard par activité géographique

Les effectifs moyens du groupe Pernod Ricard T24  Le résultat opérationnel courant (ROC) du groupe Pemnod Ricard

La répartition des effectifs moyens du groupe par zone T25  L'évolution du taux de résultat opérationnel courant de Pernod Ricard
géographique par zone géographique

La répartition du capital de Pernod Ricard par type T26  L'évolution du chiffre d'affaires des principaux groupes mondiaux de vins
d’actionnaires et spiritueux

Dividende net distribué par Pernod Ricard T27  Le taux de résultat opérationnel des leaders mondiaux des vins

La consommation mondiale de vin et spiritueux

Dynamique de la consommation par pays T28  Lesinvestissements publi-promotionnels de Pernod Ricard

La production mondiale de vin T29  Les dépenses d'investissements industriels de Pernod Ricard
Dynamique de la production par pays T30  Endettement net de Pernod Ricard

Dynamique du marché mondial des spiritueux T31  Les principaux chiffres clés du groupe Pernod Ricard

Le classement mondial des marques de spiritueux T32  Compte d’exploitation consolidé

La production frangaise de boissons alcoolisées distillées T33  Actif

La consommation des ménages frangais en boissons T34  Passif

alcoolisées distillées T35  L'évolution de la structure financiere

Les exportations frangaises de boissons alcoolisées distillées T36  Définitions des ratios et indicateurs

Les expéditions frangaises de cognac T37  Le nombre de sites de production de Pernod Ricard par zone

Les expéditions de cognac par continent géographique

Les principaux marchés du cognac T38  L'évolution du chiffre d'affaires des principaux groupes mondiaux de vins
Le chiffre d'affaires du groupe Pernod Ricard par zone et spiritugux

géographique T39  Le résultat opérationnel des principaux groupes mondiaux de vins
Les ventes en volume des principales marques et spiritueux

Les activités des 14 marques de Pernod Ricard sur I'exercice
Marge brute du groupe Pernod Ricard

Liste des principaux groupes cités dans I’étude

BACARDI

BROWN FORMAN

CAMPARI

CONSTELLATION BRANDS

DIAGEO

LVMH

REMY COINTREAU

SUNTORY BEAM

THAIBEV



